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Es la forma mas eco-
nébmica y eficiente de
ganar una cuota de
mercado y de construir
o consolidar una deter-
minada imagen de
marca 0 empresa.

Constituyen la unica
herramienta de comu-
nicacion donde se pro-
duce una interaccion
directa entre compra-
dor y vendedor, que
permite por ejemplo:
un contacto con clien-
tes habituales, captar
nuevos clientes, pro-
veedores, representan-
tes, importadores vy
distribuidores.

El 80% de los visi-
tantes de las ferias
tienen el poder de
decisiobn en las com-
pras o influyen en
dichas decisiones res-
pecto a los productos
y servicios expuestos.

Permiten obtener un
alto volumen de in-
formacion en un corto
plazo de tiempo sobre
como se distribuye vy
vende en el mercado
y quienes son los
principales jugadores.

Constituyen la mejor
manera de “tomar el
pulso” al mercado,
conocer las tendencias
actuales y futuras y
comprobar el grado
de satisfaccion de los
clientes reales o po-
tenciales

Proporcionan
“feedback” inmediato
en la introduccion de
nuevos productos y/o
mejoras en los ya
existentes.

Permiten tener una
clara idea acerca de la
competencia: quienes
son y cual es la po-
sicion de nuestra em-
presa con respecto a
ellos. También nos per-
miten conocer a los
clientes de la compe-
tencia.

Tienen un impacto
considerable en el
proceso de decision
de compra.

En ocasiones no se
necesita una participa-
cion como expositor,
eso dependen de la
empresa y su estra-
tegia. A veces nues-
tros clientes son las
empresas que estan
exhibiendo y no los vi-
sitantes compradores.



